
A Nizzarafforzatalapartnershiptra
UnescoePradapertutelaregli oceani
SeaBeyond/1.In occasionedellaterzaconferenzadell’Onu e nell’ambitodelprogettolanciatonel2019,e statoannunciato
unfondoperaumentareil sostegnoaprogettidi educazioneedi ricerca,graziea uncontributodi2 milioni delgruppoitaliano
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/ notiziadiduegiorni fa chela

temperaturadelMediterra-

neo esalitadi4coltrelame-

dia normalediiniziogiugno.
Il fenomenosi chiamamari-

ne heatwaveed e una delle conse-

guenze delcambiamentoclimatico. Il

mare piu colpitoe il Mediterraneo
centro-occidentale,haspiegatoLo-

renzo Tedicide ilmeteo.it,edentro
domani, per quantoriguardail nostro
Paese,anchel’aria siscalderaoltrele

mediedi fineprimavera:ci saranno
36cquasiovunque,conpuntedi40®

al Sude 429inSardegna.
E solol’ultimo dei segnaliinordine

ditempoeperquantoriguardal’Italia
eil marenostrum,dei pericoliche
corriamotutti e deiquali i mari – e

tutte le formedivita cheli abitano–ci

stannopreallertandoda tantotempo,
ingranparte,sembrerebbe,inascol-

tati. Ci sonoperopuremoltepersone
scienziati,maanchecittadini co-

muni – aziendeeistituzioni chegli
allarmi li ascoltano,eccome.E si

muovonoper invertire la rotta del
cambiamentoclimatico.Comedimo-

strail progettoSeaBeyond,natonel
2019in senoall’Onu e che,grazieal

fortesostegnodelGruppoPrada,sta

raggiungendotraguardiimportanti.
Ilpiurecenteedi lunediscorso,inOc-

casione del primo giorno della
UNOC3,laterzaConferenzadelleNa-

zioni Unite sull’Oceano,che ha ri-
chiamato aNizza leaderdatutto il

mondoede iniziataa ridossodella
Giornata mondialedell’oceano,chesi
svolgeogniannol’8 giugno.

Il GruppoPradaeUnescohanno
annunciatoil lanciodelSeaBeyond-

Multi-Partner Trust Fundfor Con-

necting Peopleand Ocean,con un
contributoinizialedi 2milioni dieu-

ro dapartedi Prada.Comediceil no-
me stesso(Multi-partner)l’obiettivo
e che il gruppofondatodaPatrizio
Bertelli e Miuccia Pradafaccia da
apripista:il fondo– estatospiegato
il 9 giugno– mobilitera lerisorsefi-

nanziarie di partner diversi «con
l’obiettivo dicontribuirea ripristina-

re il rapportotra l’umanitael’oceano,
coerentementeconunodegliobietti-

vi delDecenniodelleScienzedel ma-

re perlo svilupposostenibile,coordi-

nato dall’Unesco».L’accordodiNizza
estatofirmato daAudrey Azoulay,
direttricegeneraledell’Unesco, eda
LorenzoBertelli, nel suodoppioruo-
lo diHeadof corporatesocialrespon-

sibility del Gruppo Pradaedi Execu-

tive directore Patron of the Ocean
DecadeAlliance.

Pradae il piu importantegruppo
della modaitaliano:controlla, oltreal

marchiocheglidail nome,MiuMiu,
CarShoe,Church’s eMarchesi 1824e
il 10aprilehaannunciatol’acquisi-
zione diVersacedagliamericanidi
CapriHoldings(sivedaIl Sole24Ore
dell’11 aprile)per1,25 miliardi, raffor-

zando ulteriormenteil suoprimato.
L’impegno susostenibilitaambienta-

le (esociale)vienedalontanoe oggi
(si vedaanchel’intervista inpaginaa
LorenzoBertelli) eparteintegrante
dellaculturaaziendaleecomprende

comedimostrail finanziamentodel

fondo appenalanciatoa Nizza an-
che unnotevoleimpegnoeconomico.
Il GruppoPradaetra lepochissime
eccezionial rallentamentodelsettore
dell’altagamma:nel2024iricaviso-

no cresciutidel 15%a5,43 miliardi e
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l’utile nettoearrivatoa839 milioni

(+25%rispetto al 2023). Forsenone

azzardatolegare i percorsiche il

gruppohaportatoavantiin parallelo,
quello dicrescitaeconomicaesolidita

finanziariae quellodi sostenibilita
ambientale.

Tornandoal SeaBeyond-Multi-
Partner Trust Fundfor Connecting

Peopleand Ocean, a Nizza e stato
spiegatocheaccoglieranuovipartner
a partiredagennaio2026echepunta
adaumentarelacoerenzaearidurre
la frammentazionedei progetti,of-

frendo unapprocciostrutturatoesi-

stematico al finanziamento.Il fondo
creerainoltresinergiepermigliorare

lacooperazionetralepartiinteressa-

te didiversisettori,qualepuntodiin-

contro tra istituzioni, aziendeprivate,

universita, Ong,educatoriecomunita
scientifica.«Dobbiamoproteggere
l’oceano eripensareil nostrorappor-

to conesso,uncambiamentoche ini-

zia nelleaulescolastiche.Attraverso
SeaBeyond,l’Unesco ePradaGroup

stannodandoforzaaunanuovage-

nerazione affinchepossacompren-
dere meglioe proteggerel’oceano–
hasottolineatoAudreyAzoulay –. Il
nuovoprogrammafinanzierainizia-

tive guidatedaigiovaniin ogniconti-

nente, rafforzandoeducazioneecul-

tura oceanica».

Il SeaBeyond-Multi-PartnerTrust
FundsarasupportatodaunComitato
scientifico,compostodarappresen-
tanti di diversi ambitidelle scienze
oceanicheedell’educazioneall’ocea-
no e i progettichepotrannobenefi-

ciare delsostegnofinanziariosaran-

no selezionati conil supportodi que-

sto comitato,cheriporteraal Comita-

to esecutivodel fondo.
©ORIPRODUZIONERISERVATA

Ladirettrice generale
UnescoAudrey Azoulay:
«Vogliamo dareforza
alle nuovegenerazioni
e al loro impegno»

Obiettivo del «Sea
Beyond-Multi-Partner
Trust Fund» eanche
crearesinergietra ong,
universitae istituzioni
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Impararedivertendosi.
Qui sopra,uno dei bambini cheha

partecipatoalle “sessioni di disegno”
organizzateda SeaBeyondaNizza
A sinistra,unabarcaavela pronta
aimbarcare ungruppo dibambini

afianco di educatori e ricercatori

In Francia.
Qui sopra,la presentazionedel fondo

Unesco-Gruppo Prada
A lato,un ricercatorenei fondali marini
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«Credoin alleanzeduraturetrapubblico eprivato»
Lintervista
LorenzoBertelli

HeadofCsr del GruppoPrada

A
raccontareil percorsodi Sea

Beyonde l’importanzadelle

partnershiptraprivati e
istituzionieLorenzo Bertelli, head
ofCorporatesocialresponsibility
(Csr)delgruppoPrada,chenel

progettohamessopassione,tempo
edentusiasmo.

Siaspettavaunpercorsocosi

riccodi sorpresee in costante
arricchimentodi iniziative,
quandoaveteiniziato, nel20193
Ci siamosorpresianchenoi di

comeSeaBeyondsiacresciutoin
oltrecinqueannie di comesiastato
possibilediversificarele attivita
cheseguiamoconlavalidazione

scientificadellaCommissione
OceanograficaIntergovernativa
(Cio) dell’Unesco. Siamopartiti con

unprogettopensatoperlescuole
secondarienelmondoeneglianni
abbiamomantenutounapproccio
inclusivoperaprirci ancheadaltre
opportunita,come il sostegnoalla
ricercascientificaela

collaborazioneconespertiche

portanol’educazioneall’oceano
sulterritorio.

Il mondo estato“accelerato”
dallarivoluzione digitaleeancora
di piu dall’Ia generativa.Pensa
chequestamodificherala
comunicazionesuiniziative come
lavostra?

L’intelligenza artificiale, comela
vediamooggi,e unostrumento
potentechecambierale dinamiche
del lavoro edellasocietaingenerale,
manonsaraunavera epropria
rivoluzione, quantopiu
un’accelerazionedi processiche

sonogiainatto. Lacomunicazionee
dadecennial centrodi

trasformazionisostanziali,da
internetal telefono cellulare, fino ai
socialmedia.Con l’Ia generativa

semprepiu personepotranno
produrrecontenutiin brevetempo.
E seanchesoloalcunidi questi
contenutisarannoutili ad

amplificaremessaggipositiviperla
tuteladell’oceano edelpianeta,sara

unagrandeopportunita.
Comevaluta l’attuale

“resistenza”chesoffia soprattutto
dagliStati Uniti a proseguiresulla
stradadellasostenibilita
ambientale?
Purtroppo,anchenell’impegnoper
unmondoveramenteamisuradi

personasi procedeper cicli enon
dipendesolodallapolitica.Stiamo
attraversandounafase
delicatissima,nellaqualesembra
chelasostenibilitasiapassatadi

moda.Il fatto echenon sie di fronte
unamodamaa in’esigenza
imprescindibile,di sopravvivenza
veraepropriaperlanostraspecie.Il

ruolodell’Europapuoessere
decisivo.Abbiamo l’occasione di
fareladifferenzaenondobbiamo

perderla.Servonoeducazione,
formazione,cultura,tuttivaloriche

sonoinsitinellastoriaesperonel
futurodelVecchio continente.
ComeGruppoPradaciimpegniamo

aidifenderelasostenibilita,senza
perdereentusiasmoesenzapassi
indietrorispettoagliimpegniche
abbiamopreso.

I cittadini e consumatorisono
piu avantidei politici?
Partiamodalpresuppostoche
anchei politici sonocittadinioe
consumatoriequindi,come
legislatori,possotrarreispirazione
dalle sceltequotidianeacui sono

chiamati.Lapoliticahagrandi

responsabilitaneiriguardidella
comunita,percheechiamataad

amministrareilbenepubblicoea
indirizzarelesceltedi unPaese,o di
piunazioni,sesi pensaal ruolo di
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organizzazionicomeUnesco.
Fondamentalee dunquel’ascolto,
masoprattuttola collaborazionetra

pubblicoeprivato.Questo
confrontopuo,anzideve,essere

virtuosoecostruttivo.Mentreil

settoreprivatopuodareun
contributosostanzialeattraverso
investimentievisibilita dellecause,
temiampicomel’educazioneela

salvaguardiadell’ambiente
rimangonounaresponsabilita
pubblica. Eccopercheabbiamo

promossoconUnesco-Coila prima
OceanLiteracyWorldConferencea
Venezialoscorsogiugno.

Di qualepartedelprogettoe
piu fiero?

SeaBeyonde unpuzzlefattodi tanti

pezzipreziosi,maforseil progetto
chemi appassionadi piue l’Asilo
dellaLaguna,che conduciamocon
Unesco-Coidal2023,unciclo di

lezioniall’ariaapertaperibambini
venezianiin etaprescolare.Credo

cheil modopiuefficaceper
sensibilizzarelepersonesiacioche

ciprovocaviverein primapersona
un’esperienza.Anche per mee stato
cosi:assistereagli effetti del

cambiamentoclimaticosulle

montagnedovesciavodaragazzo

conlamiafamigliamiha messodi

frontealla realtaeperquestosono

un fortesostenitorediprogetti
basatisull’esperienzadiretta,come

l’Asilo dellaLaguna.
A Barcellona,nel 2024,avete

“approfittato” dellaCoppa
Americaperpromuovere Sea

Beyond.FaretelostessoaNapoli

nellaprossimaedizione?
Percheno,in fondoestata

un’esperienzamoltopositiva.Ma
qualeformaprenderail rapporto
tra LunaRossaeSeaBeyondin

futuro nonpossiamodirloora.
Possiamodireperochea noi piace
faresinergie.

Eimportante cheledue

“avventure”,velaetuteladegli
oceani,comunichinotra loro?
Lapassioneperl’oceano e perla
vela,checondividoconlamia

famiglia, eciochelegaquestedue
avventure.E naturalecheci siano
dei puntidi contatto,percheanche

conLunaRossavogliamo
trasmettereunmessaggiodi

salvaguardiadell’oceanoein
occasionedellascorsaAmerica’s
Cupabbiamoospitatoi loghi
UnescoeSeaBeyondsullarandadi
LunaRossaeabbiamoportatoa
Barcellonal’Ocean& Climate

Village,unamostraitinerantedi

Unesco-Coidedicataall’oceano e
pensataperi giovani.
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Al vertice. LorenzoBertelli
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