
LA VIA DI PRADA
ESG,SIVA AVANTI

VERSACE?
IL FOCUSÈSU DI NOI

LorenzoBertelli guidalastrategiadi sostenibilitàdella

maisondel lussocheconfermatutti gli investimentie apreun

centroperla culturadell’oceano.«Dazi?Un dannopertutti»

di FRANCESCA GAMBARINI

«P
ernoièiniziataquasico-

me una provocazione:

restituire quello che

possiamoal pianeta,per unsensodi

responsabilità,di give back.Perme è

unasensibilitànatadalontano,quan-

do daragazzoandavoa sciareemi ren-

devo contochec’erasempremenone-

ve. O quandoandavoapescareerealiz-

zavo cheil numerodipescidiminuiva
inesorabilmente.Oggi si concretizza
unpercorsocominciatotreannifa.Ma

non abbiamofinito di lavorare.Anzi,

questoè “solo” un altro inizio», ha
spiegatoaL’EconomiaLorenzoBertel-

li, quartagenerazioneai verticidella

maison del lusso Prada.Siamo al-

l’inaugurazione delprimo centroita-

liano dedicatoall’educazioneall’ocea-

no, il SeaBeyondOceanLiteracyCen-

ter, natosull’isoladiSanServolo,nella

laguna di Venezia,su impulso del
gruppodicuiBertelliguidalastrategia
di CorporateSocialResponsibility,e
dellaCommissioneOceanograficaIn-
tergovernativa dell’Unesco.Il progetto

vedela lucenell’ambitodi SeaBeyond,
l’iniziativadi Pradae Unescochedal

2019lavoraperdiffonderelaconsape-

volezza sullapreservazionedell’ocea-
no nellegiovanigenerazionienonso-

lo. In un momentodi incertezzae di

tensioni politiche ed economiche,
l’aperturadel centro veneziano,due

saleimmersiveehitechcherielabora-

no e presentanodati aggiornatisulla
salutedell’oceano,piùunadedicataal
gioco e alla bibliotecadel mare,co-

progettato da CRA-Carlo Ratti Asso-

ciati, è unabuonanotizia.Soprattutto
perchicontinuaapensarechesiado-

vere di tutti agireperil pianeta.
Bertelli, che a farlo sia un gruppo

della moda da 5,4 miliardi di ricavi
increscitadel17% (acambicostanti)

e incontrotendenzasul lusso,nonè

scontato.
«La modaèunostrumentopotentedi

interpretazionedellarealtà,unmezzo
concui èpossibileinfluenzareleper-

sone e raggiungereobiettiviambizio-
si. Quellodi gruppoPradacon Une-

sco-Coi è un lavoro di squadrai cui
frutti si vedonodopomolto impegno.
Mipiace l’idea di darelapossibilitàdi
imparare esceglierecomeagirealle
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giovanigenerazioni.Laconsapevolez-

za èla chiaveper la svolta».
Tra dazi, riarmo e dietrofront delle

aziendesui temiEsg,voi confermate
i vostri investimenti in sostenibilità.
«Assolutamentesì.Senonèil mondo

del lussoadoverdimostrarecheèpos-

sibile esseresostenibili,chi dovrebbe

farlo?In momenticomequestoè im-
portante averesanguefreddoedesse-

re coscienti delle proprie capacità.

Dobbiamotutti navigareattraversola
tempestaefarlo almeglio.Passerà:chi
avràtenuto labarradritta, soprattutto

sui temiEsg,saràpiù fortee competi-

tivo».

Molte aziendedellamoda quest’an-
no deciderannodi occuparsipiù del

loro ebidta chedellasostenibilità.
«Certamentel’atmosferaoraèdiversa

ma nondeveessereunascusaper ti-

rarsi indietro. Pernoi non saràcosì,

anziquestaè un’opportunitàpercon-

tinuare ainvestirea lungotermine.È

in questimomentidi difficoltàche si

fa ladifferenza».
Ormai da un anno e mezzol’1% dei

proventi della collezionePradaRe-

Nylon for SeaBeyondsupportaSea

Beyonde il logo è comparso anche
sulla veladi LunaRossa.Comesta

andando?Sietesoddisfatti?
«Nel2020 abbiamolanciatolacolle-

zione PradaRe-Nylonrealizzatain

nylon rigeneratoottenuto dal riciclo
dimaterieplasticheraccoltenell’ocea-
no, nellediscarichee derivantida ri-

fiuti di fibretessili.PradaRe-Nylonor-
mai èunaparteimportanteeintegrata

dellecollezionidelbrandecontinuail

suopercorso».
Quantopiacealpubblico?

«Molto. La differenzalavediamoin
Asia.Quandol’abbiamolanciata,Re-

Nylon erapercepitacomeinferioreri-

spetto adaltrecollezioni.Orainveceè

ricercata:segnocheanchelì qualcosa
ècambiatonellaconsapevolezzaenel-

le scelte».
La sostenibilitàci salveràdal luxury
shame?

«La modaè fattadi cicli, è moltona-

turale checisi avvicini epoici siallon-

tani daunmodelloproposto.La soste-

nibilità inveceè unastradatracciata,
puòaccaderedi rallentare,comesta

avvenendoorapervarimotivi, maso-

no fiduciosochenon verràabbando-

nata».

I dazi Usaspaventano.Sapremoaf-

frontarli?
«Nonsi puònegarechesiaun brutto

colpo, avrannoun impatto enorme,
sull’Italia,l’Europa,gli Usa,maanche
sullaCina.Lastoriainsegnacheconil
protezionismononsi crescee si fanno

maletutti. Gli Usa si stavanoripren-

dendo, la Cinastavaancorafaticando,
maoracambiatutto».
Nellageografiadi Pradaquanto pe-

seranno le tariffe?
«Pernoi gli Usacontanoun quarto

dei ricavi,circacomela Cina,ma ri-

spetto adaltri siamomenosbilanciati
e moltoprobabilmenteil lussosaprà

assorbireilcolpo megliodialtri setto-

ri, ancheall’interno della moda. Il

giornodopo l’annuncio,a soffriredi
più eranoi titoli di brandUsanon del

lusso».
Peril madein Italy sarebbeunabuo-

na notizia,comehadettoalCorriere

Gildo Zegna, se Pradachiudesse
l’accordoper l’acquisto di Versace?
Giovedìscadel’esclusiva.
«Noi restiamofocalizzatisui nostri

brande insiemeapertialleoccasioni
miglioriper il gruppo».
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In laguna

Il SeaBeyondOcean

LiteracyCentresarà
apertoil martedìe il

venerdì enei fine

settimanaper eventi

speciali. Sonogià oltre

200 leprenotazioni.

Info sul sito:

oceanliteracycentre.

org

VeneziaSopra,LorenzoBertelli,headof Corporate

SocialResponsibilitydel gruppo Prada.Sotto,la sala“A

Worldof Islands”al SeaBeyondOceanLiteracyCentre
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	THE FOCUS IS ON US
	Lorenzo Bertelli leads sustainability strategy for the luxury fashion house, which confirms all investments and opens an ocean culture centre. “Tariffs? Harmful for everyone.”
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