
 

 

 

Laboratori galleggianti, spiagge fatte 
di stelle e il vento che spinge Luna 
Rossa: così i bambini imparano a 

rispettare l'Oceano. Lorenzo Bertelli 
racconta il progetto «Sea Beyond» 

A Barcellona viene presentata la nuova edizione di Ocean&Climate 
Village, la mostra di Unesco supportata dal Gruppo Prada nell'ambito 

di Sea Beyond, il programma educativo nato per sottolineare 
l’importanza della sostenibilità negli sport marittimi e il contributo che 

le grandi aziende e le istituzioni possono apportare 
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Ne è passato di tempo, da quel 1870, quando in Ventimila leghe sotto i 
mari, Jules Verne scriveva: «Il mare è tutto. Copre i sette decimi del 
globo terrestre. Il suo respiro è puro e sano. È l’immenso deserto dove 
l’uomo non è mai solo, poiché sente fremere la vita accanto a sé». 

Che ne direbbe oggi, che i nostri Oceani non hanno aria, soffocati come 
sono dalla plastica, caldi e acidificati, messi alla prova dall'aumento 
delle concentrazioni di anidride carbonica. 

Quel passo, purtroppo, sarebbe da riscrivere. È vero che il mare è tutto, 
ma quel mare oggi è molto meno puro, rischia di non fremere più. E non 
possiamo permettercelo. 

Non basta che si muovano gli attivisti, i pescatori solitari senza più pesci 
nelle loro reti e le piccole ong, ci vogliono interventi poderosi e 
sistematici, per riconquistare quella meravigliosa distesa blu. 

ADVERTISING 

Ed è così che il Gruppo Prada ha deciso di rafforzare di anno in anno il 
suo impegno attraverso il programma educativo Sea Beyond, che, nato 
in partnership con la Commissione Oceanografica Intergovernativa 
dell’Unesco, adesso comincia a contare numeri importanti, coinvolgendo 
più di 34.000 studenti in 56 Paesi diversi. 



 

 

L'intento è quello, attraverso incontri speciali, esperienze, mostre, 
campagne dedicate e lezioni open air di allertare i bambini e i ragazzi, di 
renderli coscienti, cooperanti, fiduciosi che, se trattato come si deve, il 
mare continuerà a incantare, cercando di accendere in loro la passione. 

 
Luna Rossa Prada Pirelli: sulle vele, in alto, ben si vede il logo di Sea Beyond. 

 J O S E P  L A G O / G E T T Y  I M A G E S  

E così, per far leva proprio sulle emozioni, non c'era occasione migliore: 
mentre, nelle acque fuori Barcellona, Luna Rossa Prada Pirelli, il 
monoscafo full-foiling AC75, sta sfidando l'inglese Ineos Britannia per 
l'America's Cup, al Port Olímpic è allestita la mostra Ocean&Climate 
Village, in cui, oltre a grandi pannelli informativi che snocciolano dati 
sull'Oceano e le minacce a cui è sottoposto, si possono vedere al 
microscopio incredibili prodotti del mare, immergersi nelle acque 
virtuali con visori VR e toccare spugne e coralli artificiali, creati apposta 
per essere analizzati da chi non potrebbe mai vederli dal vivo. Guidati da 
biologi marini si scoprono così gusci di ricci che sembrano disegnati da 
un architetto visionario e sabbie fatte di micro stelline, come quella che 
si trova nelle isole di Okinawa, in Giappone. 



 

 

E intanto sulle vele di Luna Rossa spicca la scritta «Sea Beyond» in 
caratteri cubitali, per passare bene il messaggio: «Un connubio prefetto 
per attirare l'attenzione sul nostro Oceano: la collaborazione mira a 
sottolineare l'importanza della sostenibilità negli sport marittimi e il 
contributo che il mondo della vela può apportare alla ricerca scientifica 
oceanica attraverso la raccolta di dati preziosi», dice Lorenzo Bertelli, 
Head of Corporate Social Responsibility del Gruppo Prada. 

 

 
Le ragazze del team femminile di Luna Rossa Prada Pirelli, che hanno inaugurato la mostra 

Ocean&Climate Village, nel porto di Barcellona. 

«Io sono stato abituato, fin da bambino, ad andare sui ghiacciai, a girare 
per mare: stare immerso nella Natura fa parte di un insegnamento che mi 
ha passato la mia famiglia, da sempre. E credo che quando le cose le 
impari da bambino, quando quello che vedi e che ascolti ti tocca il cuore 
e l'immaginario, da piccolo lo introietti di più, ha un impatto maggiore a 
livello emotivo, lo ricordi poi per la vita intera». 



 

 

L'intento del programma Sea Beyond è proprio quello di coinvolgere i 
più giovani: «E per farlo», continua Lorenzo Bertelli, «ci siamo 
affiancati ad Unesco, l'organizzazione delle Nazioni Unite impegnata 
appunto nell'Educazione, nella Scienza e nella Cultura. Sarebbe stato 
inutile non sfruttare il know how di una realtà del genere, che era già 
avanti con le piattaforme e gli interventi nelle scuole. Grazie ad Unesco 
potremo poi meglio misurare l'impatto di quello che stiamo proponendo, 
con dati e analisi puntuali». 

E di cose se ne contano già parecchie. Legato al programma educativo, 
oltre alla mostra itinerante, c'è anche il bell'esperimento dell'Asilo della 
Laguna, a Venezia, che connette i bambini dai 3 ai 6 anni con la natura 
circostante seguendo i principi dell’outdoor education e della biofilia, 
portandoli fuori dalle loro aule e facendo provare loro esperienze 
emozionanti, annusando, toccando, osservando direttamente. Ed è con lo 
stesso metodo esperenziale, che è stata pensata Cassiopea, un altro 
tassello di Sea Beyond: si tratta di un’antica barca a vela in legno 
lamellare degli anni Settanta, che, timonata dal biologo Carmelo Isgrò, 
ambassador di Sea Beyond, oltreché direttore del MuMa Museo del 
Mare Milazzo, è stata adibita a barca oceanografica ecosostenibile: 
solcando i Mari promuove pratiche di economia circolare e, grazie a 
moderni strumenti di ricerca oceanografica, effettua monitoraggi e studi 
sugli ambienti marini e sugli impatti antropici diventando così un 
piccolo laboratorio di ricerca galleggiante, pronto a ospitare i bambini. 
E, c'è da scommetterci che, quando scenderanno a terra, tutti sapranno la 
storia, purtroppo vera, del giovane capodoglio Siso morto a causa di 
tutta la plastica che ha ingerito, rimasto con la coda incastrata tra le 
maglie di una rete illegale nei pressi delle isole Eolie. 



 

 

 

«Sono tante piccole cose, che, messe insieme, possono fare la 
differenza», continua Lorenzo Bertelli, che ha deciso di supportare il 
programma educativo attraverso l’1% dei proventi della 
Collezione Prada Re-Nylon for Sea Beyond ai progetti sul mare, 
«Come privati, che trattano del lusso e di ciò che è bello e prestazionale, 
abbiamo sentito la responsabilità di entrare in supporto al pubblico, che 
oggi non riesce a fare tutto quello che dovrebbe e che vorrebbe fare». 

Alla domanda, immancabile e doverosa, se non hanno paura, essendo 
Prada un brand di moda di lusso, di essere tacciati di greenwashing, 
Lorenzo Bertelli risponde così: «Sì, in molti ce lo dicono. Noi ci stiamo 
impegnando e certo non credo che il greenwashing sia una buona 
pratica, ciò detto penso anche che se le aziende fanno interventi in difesa 
dell'ambiente per greenwashing sia comunque meglio rispetto al fatto 
che restino immobili e non facciano nulla». 



 

 

Ma il Gruppo Prada, con Sea Beyond, immobile non resta, pensa al 
futuro e punta alla terza Conferenza delle Nazioni Unite dedicata 
all’Oceano, prevista a Nizza nel giugno 2025: «Sarà un appuntamento 
importante nel quale saremo presenti al fianco di Unesco per 
sensibilizzare ulteriormente tutti gli attori coinvolti, le istituzioni e i 
decisori politici, sulla centralità dell’ocean literacy. L’educazione delle 
nuove generazioni passa anche dal coinvolgimento attivo di questi attori, 
soprattutto in una prospettiva di lungo termine». 

 



«Soloeducazioneeculturaportanoacambiamenti»
Lafilosofiadelprogetto
ParlaLorenzoBertelli

SeaBeyonddimostrachecorda

sensibiletocchi,nellepersone,
parlaredei pericoli che corre

l’ambiente(«wehavenoplanetB», per
usareunafrasecaraagliattivisti) edi-

mostra anchequaleautenticaaffinità

elettiv ci possaesseretraun’azienda,
unmarchioe il pubblico,intesonel
sensopiùampiodeltermine.

Un’affinità confermatadaLorenzo
Bertelli: ‹Fin dall’inizio diSeaBeyond

ci auguravamoun riscontroimpor-

tante, siaperletematichedigrandeat–
tualitàtrattatenelmoduloeducativo
destinatoalle scuolesecondarie,sia

per il coinvolgimentodi Unesco,1cui
espertidioceanliteracyhanno formato

gli insegnantidellescuolepartecipan-

ti. Mal’adesione hasuperatole nostre
aspettative–racconta=.Dall’inizio del

programmaleiscrizionisonopassate
dacirca2OOstudentinel2020 aquasi
35milanel2024,oggiprovenientida

184 scuolee56 Paesi.Il terzociclofor-
mativo siconcluderàanovembrecon

lapremiazionedelletre scuoleche

avrannopresentatoprogettipiù inte-

ressanti». Aparole,lasostenibilitàè in
cimaalleprioritàdelleaziende,maè

innegabileche la stradapresadal

gruppoPradasi distinguainunmon-
do in cui,purtroppo,nonèraroil gre-

enwashing. «Credocheciòcherende
particolarel’approccio diPradaèche

ognunoèchiamatoadareil proprio
contributoalla collettività.Aziende

comela nostra,chepossonocontare

suunavisibilitàimportante,hannola
responsabilitàdidare l’esempioecre-
diamo fermamentechecambiamenti
tangibilipossanoavveniresoloattra-

verso l’educazioneela promozione
della cultura,dasempreparteinte–
grantedellastrategiadi sostenibilità
del nostrogruppo».

SeaBeyondèpartediunpercorso
iniziatoprima del202Oeche

prose-

guirà: «Unaltro impegnoimportante
èlaforestamiAcademy,programma
di formazionein collaborazionecon
Forestami,cheoffreaicittadini un’op-
portunità diapprendimentcsultema
dellaforestazioneurbana= sottolinea

LorenzoBertelli –. C’èpoi il progetto
FashionExpressions:TheStoriesShe
Wears,condottoconUnfpa,il fondo
delleNazioniUniteperlapopolazione,
rivoltoagiovanidonneinsituazioni
vulnerabiliecheoffreloro corsi di for-

mazione nella moda,educando,al

tempostesso,sui temidellasaluteses-

sualeeriproduttiva».
SeaBeyondhapermessoalgruppo

Pradadientrareincontattoconricer–
catorieattivistiditantiPacsiealcune

storiemeriterebberounapprofondi-
mento asé.«Dal2o19hosentitotanti
raccontidi passioneperil maree di

ciascunoconservounricordo.Unoa
storiache mi hacolpitoparticolar-
menteè quelladi unaclassedistudenti
peruviani,delNewtonCollegedi Li-
ma, autoridelprogettovincitorenel

2022:un’astabeneficadiopered’arte
conilcuiricavatohannopoifinanziato
attività di formazionededicatealla
protezionedegliecosistemimarini–
ricorda Bertelli =. Uno studentedi

quellaclasse,conunasuacompagna,
hausatoil premiomonetarioricevuto
tramite il nostroconcorsoperfondare

unaong,Ocanica,chehal’obiettivo di

promuoverel’educazioneall’oceano
tralistudenti,conattivitàchespazia-

no daspettacoliteatraliper lescuole
elementari,amostreinterattiveperi
bambini della scuolamaterna.Ho
moltoapprezzatolacapacità‘‘impren-
ditoriale” di questiragazzi»›.

LorenzoBertellisottolineainfineil

ruolopositivodellatecnologia,chei

giovanimaneggianoconlamassima
naturalezza:«Le nuovegenerazioni
hannounasensibilitàmaggioreverso
le tematicheambientali,confermata
dai numeri di SeaBeyond, e la loro

predisposizioneall’uso della tecnolo-

gia puòesseremoltoutileperingag-

giare in modoefficaceigiovanievei-
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colare in manierapiù diretta alcuni

messaggi. Nell’attivitàdi scouting dei

progetti Sea Beyondvediamo inoltre,

consempremaggiore frequenza, pro-
poste che prevedonounacomponente

di ricerca e di studio associata all’uti-
lizzo dellatecnologia, con l’obiettivo di

disporre immediatamente didatidie
metterlia disposizione della comunità

scientifica, per progredire insiemesul

terrenodella conoscenza. Questoper

meè di grande valore = conclude Ber-
telli –. Sfruttare la tecnologia come un
veicolo che consente di amplificare i
progetti,portando idatia un maggior

numero di persone, che a loro volta

potranno eneficiarne per la messaa

terra nuove ricerche».

© RIPRODUZIONERISERVATA

Nel 2020 Sea Beyond
aveva coinvolto 20O

studenti, nel 2024
sonostati 35mila

da 186 scuole di 56 Paesi
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LunaRossa
partnerUnesco
conil progetto
SeaBeyond
Sportemedia
I loghisullevele

Tra i miracoli fatti daLuna
Rossa(e inpartedaAzzurra
inannipiùlontani) c’è quel-

lo di avertrasformato lavela in
uno sportdaguardarein televi-

sione e ogginaturalmentesuiso–
cial. Non stupiscecheparte del

progettoSeaBeyondcoinvolgadi-

rettamente eutilizzi = nelsenso
più nobiledel termine–l’esposi-
zione mediatica di Luna Rossa
PradaPirellie lesuevele.Unasu-

perficie velicaenormesiaperché
sitrattadiunoscafomonoalbero,
siaperchélaranda(lavelaprinci-

pale) è ciòche attrael’attenzione
visiva, forseancorapiù dello sca-
fo, nellemanovreequandoviene
inquadrato l’equipaggio, che a
quella velavuole“imporre” isuoi
desideratapersfruttarealmeglio
il ventoebatteregli avversari(in
questeoresitrattadi IneosBritan-

nia, glisfidanti diLunaRossa).
L’annuncio era arrivato in

aperturadellaprima OceanLite-

racy WorldConference,organiz-
zata aVeneziail 7e 8 giugnoda

UnescoegruppoPrada:iloghiSea
BeyondediUnescosarebberosta-
tipresentisullevelediLunaRossa

pertuttala duratadellacompeti-
zione, dalleregatepreliminari di
LouisVuittonCupaquelle,sem-

pre di LV Cup,perdeciderelosfi-
dante diEmiratesTeamNewZea-

land, fino adarrivare allafasefi-
nale, che,in acqueneozelandesi,

assegneràla 37esimaAmerica’s
Cup(ricordiamo,il piùanticotro-

feo sportivo almondo).
«Sonoprofondamente orgo-

glioso didareavvioaquestacolla-

borazione avevadichiarato in

giugnoMaxSirena,skippereTe-

am directordi LunaRossaPrada

Pirelli–.Saperecheil nostroteam
elanostrabarcasonostati scelti

perdiffonderealivelloglobale al
fiancodiUnescol’educazioneal-

l’oceano ela tuteladell’ambiente
marino, èungrandeonoreeci im-

pegneremo peressernedegni».
Aposteriorieacinqueannidal

lancio delprogettoSeaBeyond,
puòsembrarelapartnershippiù
naturaledel mondo,quellatra la

vela = uno sport che senzagli
specchid’acqua,laghi,mari,oce–
ani,nonpotrebbe esistere=e la
diffusionedellaconoscenzasui
pericolichecorrelapiùmaestosa
delle“caratteristicheacquatiche”
delnostropianeta,glioceani,ap-
punto. In realtà l’iniziativa an-
nunciata aVeneziahamenopre-
cedenti diquantosarebbenatura-

le attendersi. «AttraversoLuna
RossaPradaPirelli, èla tuteladel-

l’oceano chepartecipaalla Coppa
America avevasottolineatoAu-
drey Azoulay,direttricegenerale
dell’Unesco in occasionedel-
l’evento in Lagunadi quattromesi
fa –. Èun’occasionemagnificaper
rafforzareil partenariatotraUne-

SCOeil gruppoPradaperl’educa-
zione all’oceano».

Lasceltadi avviarelapartner–-
ship conLunaRossaPradaPirelli
rientra in effetti un progetto a
lungoterminedi Unescoche,an-
che attraversola vela,sièconcen-
trata sulsostegnoe l’osservazio-
ne dell’oceano,coinvolgendone-

gli annii velisti dellaBarcelona

World Race,della OceanRacee
delVendéeGlobe.

ORIPRODUZION RLSERVATA

ln primopiano.I loghi di Unesco
e SeaBeyondsulla randadella barca
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Nonsoloregatedi Coppa,Barcellona
ospitalavisionedi Pradadell’oceano
Mostre.In concomitanzaconi duelliinmarechestannodecidendochisfideràEmiratesTeamNewZealandperl’America’sCup,
il gruppohaallestitol’Ocean&ClimateVillage,partedelprogettoSeaBeyond,natocinqueannifa dalla collaborazioneconl’Unesco

Paginaacuradi

GiuliaCrivelli

ertrasmettereOraccontare
un’emozione,le immagini
sonoquasisemprepiùeffi-

caci delleparole.Comecon-

fermano lefotodeibambini

edegliadolescenti,spessoin compa-

gnia dellelorofamiglieOdiamici,che
hannovisitato,aBarcellona,lanuova
edizionedell'Ocean&ClimateVillage,
lamostrascientificaitinerante,im-

mersiva e interattiva, curatadal-

l’Unesco-Coi(Commissione oceano-

grafica intergovernativa)esostenuta
dal gruppo Pradanell’ambito del

programmaeducativoSeaBeyond,
nomecheèancheungiocodiparole
intraducibileinitaliano.Sea(mare)e
see(vedere)sipronuncianoin inglese
nellastessamanierae il nome del
progettopuòrisuonarequindi indue
modi:sipuòpensareal ‘mareoltre”
O a “vedereoltre”.

Lamostra, inauguratail 24set-

tembre, resteràallestitafino avener-–
dìprossimo,4ottobre,edèpartedel-

lacollaborazionetra UnescoeLuna
RossaPradaPirelliinoccasionedella

37esimaAmerica’sCup,perpromuo-

vere la conservazioneel’educazione
all’oceanoesi inseriscenellavisione

complessivadelgrupposullasoste-

nibilità ambientaleesociale(sivedano

anchegliduearticoliinpagina).Alla
basedi tutte leiniziativedel gruppo
Pradalegateall’attenzioneallasalute

deglioceaniealladivulgazionedella
situazioneedeipericoli attuali,c’èun
approcciodiancorpiùlargorespiro,
comeavevaspiegatoLorenzoBertel-

li, headof Corporatesocialresponsi-

bility (Csr)delgruppo,nonchéam-

quotata aHongKongeprimogruppo
italianodellusso,qualchemesefa a

Venezia:«ComePatronoftheOcean
DecadeAlliance,altra lodevoleini-

ziativa dell’Unesco-Coi,mi sonoim-

pegnato personalmenteperdiffon-
dere conoscenzaepercondividereil
nostroamoreper il mare»›.

PropriodaVenezia,all’inizio dello
scorsoanno,eranoarrivatealtreim-

magini cheraccontavanoefotogra-
favano emozioni,quellescattateil24
gennaio 2023 in occasionedella
Giornatainternazionaledell’educa-
zione, quandoil gruppoPradaeUne-

SCO avevanoinauguratoil progetto
Kindergartenof the Lagoon-Asilo
dellaLaguna,conla primaoutdoor
educationexperienceperi bambini
dellescuolematernediVeneziapres-
SOl’isola di Torcello.

L’iniziativa erastatapresentataa
maggio2022aCa’CornerdellaRegi–-

na, sedevenezianadi Fondazione
Prada,edèanch’essapartedelpro-

getto SeaBeyond.In comune,lefoto
dellamostraalPortoOlimpicdiBar-

cellona equelle scattateaVenezianel
gennaio2023,hannola capacitàdi
comunicarel'entusiasmochelepic-

cole grandiscopertesuscitano,spe-

cie neipiù giovani.
Ieri all’Ocean&ClimateVillage è

stataaccoltaancheAudreyAzoulay,

direttricegeneraledell’Unesco,che
l’havisitatacon LorenzoBertelli e

conMaxSirena,skippere teamdi-
rector di Luna RossaPradaPirelli,in–
siemealconsoleitalianoaBarcello-

na, EmanueleManzitti. Studenti,cit-

tadini, turisti e appassionatidivela
arrivatiaBarcellonaperlefasifinali
dell’America’s Cup hannorisposto
conentusiasmoalla aperturadel-

l’Ocean&Climate Village eancorape
tre giorni i visitatori avrannol’op-
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portunità di partecipare a workshop

dedicati,siapresso la mostra, con gli

espertidella Commissione oceano-

grafica intergovernativa, sia abordo

di Cassiopea, labarca a vela d’epoca
restaurataetrasformata in imbarca-

zione oceanografica sostenibiledal

biologo marino CarmeloIsgrò, diret-

tore del MuMa, il Museo del Mare di

Milazzo (vicino a Messina).

Lamostra, che nei primi sei giorni

diapertura haaccolto circa mille visi-
tatori e registrato 5OOworkshop te–
matici, consente di esplorare attra-

verso strumentieducativicomeinfo-

grafiche,fotografie, installazioniin-

terattive di realtà virtuale ed

esperienzetattili, lacomplessarela-

zione tra l’oceano e il clima, con par-
ticolareattenzioneal ruolo fonda-
mentale dell'oceanonella regolazio-

nedel clima. «L’America’s Cup èuna

fantastica opportunitàper sensibi-
lizzare l’opinionepubblicasulla pro-
tezione dell’oceano = ha ribadito Au-

drey Azoulay = e ringrazio il gruppo

Prada peraverinserito sulla randa di

Luna Rossa il logo del nostro pro-
gramma educativo comune Sea

Beyond, di cui oggi beneficiano più di

2OO scuolein 56Paesi e cheè destinato

a espandersi sempredipiù»(si veda

l’articolo a fianco).
Lorenzo Bertelli ha sottolineato

l’importanza della presenza istitu-

zionale a Barcellona: «Sonocontento
di essere qui, durante le fasi finali
dell’America’sCup, per accogliere il
pubblcodel'Ocean&Climate-Vilage

a fianco di Unesco e del team Luna
Rossa. Sono per noigiornate di gran-
de impegno per lo sport e per la sal-

vaguardia del nostro mare».

Poche parole sulle regate = forse

anche per untocco di scaramanzia.
perché sonoveramente le fase finali
diunacompetizione tra equipaggi di

altissimolivello che si stanno con-
tendendo l’onere e l’onore di sfidare

i neozelandesi, detentori della Cop-

pa, inun’edizione dovericerca e in-
novazionehanno avuto un ruolo co-

memai in precedenza, comeha rac–
contato anche MarigiaManganosul
Sole 24 Oredel 29 settembre, parlan-
do delle aziende italiane che hanno
dato un contributo a creare la Luna

Rossa che si sta sfidando con Ineos

Britannia: la giornata di ieri si è con-
clusa sul 3 3, mabisogna vincere al

meglio di tredici regate. Occhipunta-

ti su Barcellona anche nei prossimi

giorni e buon vento, Luna Rossa.

C RLPRODUZIONIRLSERVATA

Nei primi sei giorni
di apertura, si sono
tenuti 50O workshop
tematici e si sono
registrati mille ingressi
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lnterattiva.
A destra e qui sopra, visitatoridella

mostra. A lato, da sinistra, Lorenzo
Bertelli, Audrey Azoulay, direttrice

generaledell’Unesco, e Max Sirena,

skipper diLuna Rossa PradaPirelli
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